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10月4日上午，烈山区榴园
村到处洋溢着石榴丰收的喜
悦。在村里新落成的思源广场
上，一场农民参与的趣味运动会
吸引了广大市民、游客的围观，
欢乐声响彻整个四季榴园景区。

“加油，加油……”拔河比赛
率先上演，拉开了本次趣味运动
会的大幕。来自烈山镇十五支
村、居代表队同台竞技，展开激
烈对抗。比赛中，村干部身先士
卒，加入到由 10 人组成的男女
混搭队伍中，充当起了“急先
锋”。随着裁判员一声哨响，大
家像石榴籽一样团结，心往一块
想，劲往一处使，鼓足了劲，涨红
了脸，不甘示弱。啦啦队员们则
喊着统一口号，用气势给身旁的

队伍注入能量，声浪一阵高过一
阵。经过多轮厮杀，新南村代表
队最终摘得拔河赛的桂冠。

在比拼速度与力量的运石
榴赛中，村民们分组对抗，分工
明确，个个健步如飞，按照比赛
规则，想尽一切办法在最短时间
内将更多石榴运到本方框内；剥
石榴比赛，选手们眼疾手快，将
粒大籽软的石榴迅速分解成一
颗颗甜蜜“宝石”；背对背夹石榴
赛跑赛场上，村民们小心翼翼呵
护圆润容易脱落的石榴，奔向终
点；跳绳、摸石榴过河……四季
榴园景区顿时成了一片欢乐的
海洋。

此次农民趣味运动会是我
市第十一届石榴文化旅游节活
动之一。当天上午，多项趣味比
赛陆续在榴园村思源广场展开。

本报讯 石榴王评比，是我
市每届石榴文化旅游节的重头
戏之一。10月3日上午8时，淮
北市第十一届石榴文化旅游节
之“多籽多福·榴在烈山”石榴王
评选活动在烈山区榴园村思源
广场举行。

此次活动由市委市政府主
办，烈山区委区政府、市农业农
村局、市林业局、市商务局、市文
旅体局承办，旨在全方位宣传推
介烈山石榴这一传统地方特产，
弘扬石榴文化，促进石榴产业发
展，带动农民增收。

按照评比规则，参评石榴全
部由石榴种植农户选送，包括

“青皮甜”“青皮软籽”“塔仙红”
“红皮软籽”四个品种。每个品
种单果分别重 900 克、800 克、
850 克、750 克以上，外观鲜艳、
无裂果。

整个评比活动分三轮进
行。第一轮实行淘汰制，由专家
进行称重初审，每个品种入围前
10 名；第二轮对每个品种入围
前 10 名的石榴进行糖分测量；

第三轮为评审专家组按照果面
光洁度、色泽、组织形态等指标
进行现场打分。为了做到专业、
规范、公平，举办方特邀请 7 名
农业种植经验丰富的专家担任
评委。

比赛中，参赛石榴一字排开，
个个色泽诱人、个头硕大、体态匀
称。经过四个多小时的比拼，最
终，张永光种植的“青皮甜”、丁再
敏种植的“青皮软籽”、张裕勤种
植的“塔仙红”、宋琦种植的“红皮
软籽”分别荣登石榴王“宝座”，获
得荣誉证书和奖牌。

作为本次活动的评委，烈山
镇塔仙石榴专业合作联社理事
长宋继承介绍，烈山区石榴主产
区种植面积8万多亩，年产量约
15万吨。目前软籽1号、软籽2
号、软籽 3 号已经上市，主打产
品“青皮甜”半个月后进入成熟
期。参评的“石榴王”不仅个头
大，还要在口感、外型各方面都
较为出色，这对果农的技术管理
等要求极高。通过开展此次活
动，可以明显看到果农的管理技
术和石榴的品质相比之前有所
提高。

本报讯 10月3日上午9点
多，在烈山区榴园电商网货供
应中心里，一名主播耐心地向
广大网友介绍当地石榴古树的
悠久历史，以及即将进入丰收
期的“青皮甜”石榴。据了解，
直播带货是淮北市第十一届石
榴文化旅游节创新活动之一，
围绕“推介烈山·助农增收”主
题，走出一条加快乡村振兴建
设的新路子。

“自 9 月 27 日开始直播以
来，团购、个人订单不断，仅‘青
皮甜’前三天的预售就达 3600
斤，临涣酱上架第一天卖出8万
瓶。”烈山区商务局局长颜艳丽
高兴地告诉记者，“青皮甜”作为
主打产品，半个月后成熟，到时
候口感才是最好的，所以此次采
取预售方式，希望让全国人民品
尝到健康又美味的塔山石榴，来
年还买。

在榴园电商网货供应中心
里，记者看到直播间、品尝区、产

品展示区、发货区划分明确，商
品摆放井然有序。颜艳丽说：

“让农民接受直播带货这一新的
销售方式，拓宽思路和渠道，进
而促进农民增收，增加淮北、烈
山的知名度、美誉度。”

近年来，烈山区在农特产品
培育上下功夫，精心打造“一村
一品”民生工程。榴园的石榴、
黄营的灵枣、赵集的晚秋黄梨、
南庄的面粉、南园的布鞋、龙脊
山的蜂蜜、军王的香稻米、和村
的苹果、洪庄的剪纸，以及石榴
的深加工产品，吸引广大游客、
采购商慕名而来、满载而归。对
于此次直播带货，政府在物流和
包装费上提供资金支持，并将商
品价格定在略低于市场价销售，
真正让利于民。

“石榴能持续卖到年底，紧
接着苹果上市。此次文化节结
束后，直播将会一直保留下去，
成为烈山区常态化的销售模式，
助力全面建成小康社会，实现政
府、企业、农户多方共赢。”颜艳
丽介绍。

本报讯 10月3日晚，淮北
市第十一届石榴文化旅游节之
赏秋晚会在四季榴园游客中心
举行。广大文艺爱好者、游客欢
聚一堂，载歌载舞，共庆“双节”。

中国鼓、水鼓、架子鼓共同
演奏的《中国力量》《爱我中华》
拉开演出序幕，动感十足，振奋
人心。随后，舞蹈《绽放》展现了
烈山区在历届区委、区政府正确
领导和38万人民的共同努力下
蓬勃发展，未来可期；淮北市古
琴协会带来的古筝和太极表演

《高山流水》，展现了淮北古琴之
乡文化源远流长。诗朗诵《月光
下的中国》、小合唱《共筑中国

梦》、舞蹈《生命的河》等节日表
达了对祖国母亲的热爱之情。

据主办方相关负责人介绍，
为展现淮北建市 60 周年、烈山
建区40周年经济社会发展取得
的优异成绩，今年的石榴文化节
更具有分享丰收的喜悦和迎接
全面小康社会到来的双重时代
内涵。整场演出无论是从舞台
搭建，还是在节日挑选上，都与
往届有所区别，舞台、背景、设备
更加规范，全程直播的同时采用
无人机拍摄，打破了传统的演出
宣传形式。

当天尽管淅沥沥地下着小
雨，但并未影响台下观众的热
情，大家纷纷随着乐曲舞动手中
的五星红旗，沉浸其中。

今年，新中国71岁华诞恰
逢中秋佳节。丰收的季节，淮
北大地到处洋溢着节日喜庆。

9 月 28 日，为期 11 天的淮
北市第十一届石榴文化旅游节
正式启幕。我市紧紧围绕文
化搭台、经贸唱戏，积极抢抓
机遇，加强与长三角城市交流
合作，深度挖掘文化旅游资
源，打造四季榴园精品旅游线
路，做到线路共推、产品互联、
市场互补，全面融入长三角产
业一体化发展，推动中国碳
谷·绿金淮北高质量发展。节
会展现了淮北建市60周年、烈
山建区 40 周年经济社会发展
取得的优异成绩，以及淮北人
民积极向上、拼搏进取的精神
风貌，推动了石榴文化旅游产
业蓬勃发展。

活动精彩丰富
群众参与度高

10 月 4 日上午，在烈山区
榴园村思源广场上，一场农民
参与的趣味运动会吸引了众多
游客的围观。拔河、运石榴、剥
石榴、背对背夹石榴等趣味比
赛，让四季榴园景区沉浸在欢
乐海洋之中。

特色美食街熙熙攘攘，大
家围在一个个小吃铺前，津津
有味地品尝各种特色美食；萌
宠乐园和儿童游乐场内，孩子

们尽情释放的欢笑声，奏响了
一首首无忧乐曲。“我和国旗同
框”留影处，市民争相拍照，喜
迎新中国71岁生日。

威风锣鼓、舞狮表演、葫芦
丝合奏、扇子舞、京剧唱段……
本届节会按照“节俭、喜庆、快
乐”的原则，从启幕当天的“喜
迎全面小康·礼赞幸福生活”文
艺汇演，到各行各业抗疫工作
者共赏烈山美景、共享丰收喜
悦的“我看家乡新变化”活动、
赏月晚会、书画摄影展，再到石
榴王评选、猜谜语活动、旗袍
秀、大型汉服秀表演……贯穿
整个节会、让群众游客广泛参
与的活动可谓惊喜连连。此次
石榴文化旅游节上的演出不仅
场次多，邀请到的市歌舞团、市
豫剧团带来的精品成熟节目更
让档次和水平都高于往届，吸
引了大批市民和外地游客的驻
足欣赏。群众喜闻乐见的文艺
节目，让广大游客在享受精彩
艺术大餐的同时，也受到了精
神上的洗礼。

政府战略引导
产业链条完善

从一个“有女不嫁宋庄村
（现榴园村）”的穷山村到国家
4A级景区，榴园村的发展变化
历经沧海桑田。富裕起来的榴
园人借助石榴文化旅游节这个
大平台，已经把软籽石榴卖到
了十多个省市。石榴文化旅游

节期间，许多游客走进榴园村
万亩石榴园内，赏美景、摘石
榴、品鲜果，享受着丰收的喜悦
和游玩的乐趣。

特别是去年以来，四季榴
园景区新增建设的小镇客厅、
环山道路修复、“双创”基地、北
环山路排水沟、石榴小镇镇标
及十字路口景观绿化、小镇环
山路延伸、米粮坝坝体修复、主
干道改造提升工程、石榴产业
试验站、污水处理管网等工程
等已完工，高端民宿项目群、小
镇交易中心、米粮坝公园正在
施工。

从石榴果汁、石榴酒、石榴
茶叶的生产到石榴盆景、工艺
品，再到石榴文化旅游，烈山区
正在打造一条完整的产业链。
完善石榴良种繁育、种植、加
工、创意研发、物流、文旅业一
体化的产业延伸，烈山区形成
石榴产业发展的多联互动效
应，带动发展一批深加工企业
群体，拉长石榴鲜果、石榴茶
叶、石榴饮料、石榴酒等石榴深
加工产业链条。

石榴交易市场、仓储物流、
生态旅游、文化创意、金融、科
研、会务会展、信息平台等业态
发展，打造多姿多彩化服务
业。正在打造的石榴小镇“双
创”基地已初步形成，吸引入驻
电子商务、信息类服务企业10
余家，其他各类观光农业企业、
旅游业、餐饮服务企业 80 多

家，成功获批省级服务业集聚
示范园区。

培育农业品牌
助民迈向小康

“我们淮北烈山作为全国
六大石榴基地之一，盛产的石
榴品质优良、营养丰富，曾是清
朝时期的贡品……”10 月 3 日
上午，在烈山区榴园电商网货
供应中心里，一名主播向广大
网友介绍着当地石榴古树的悠
久历史。农民当主播、手机变
农具、直播成农活、数据为农
资，农民接受了直播带货这一
新的销售方式，拓宽思路和渠
道，进而促进农民增收，增加淮
北、烈山知名度、美誉度。

直播带货是本届石榴文化
旅游节创新活动之一，围绕“推
介烈山·助农增收”主题，推介
烈山及淮北可线上销售的农特
深加工产品，把产业发展与旅
游开发相结合，走出一条加快
乡村振兴建设的新路子。

烈山区在农特产品培育上
下功夫，精心打造“一村一品”
民生工程。在本次节会上，特
色鲜明的“三镇”农产品销售展
厅里，黄营的灵枣、赵集的晚秋
黄梨、南庄的面粉、龙脊山的蜂
蜜、军王的香稻米、和村的苹果
等，吸引广大游客、采购商慕名
而来。对于直播带货，政府在
物流和包装费上提供资金支
持，并将商品价格定在略低于

市场价销售，真正让利于民。
近年来，烈山区政府紧抓

电子商务发展的黄金期，快速
推进烈山区电子商务发展，目
前烈山区电子商务公共服务中
心投入运营近1年时间，镇、村
电子商务发展网点覆盖率达
100%以上，电商直播专题培训
达近2000人次，2019年烈山区
电商年网销额就达到了6000万
元以上，让烈山区农副产品亮
相于抖音、淘宝、快手、腾讯等
多个直播平台。

本届石榴文化旅游节，烈
山商务局馆通过线上到线下
（OTO）的新型销售方式合计
销售额达 14 万元。其中抖音
直播销售1300余单，合计销售
塔山石榴5000余斤、塔山蜜薯
1500余斤。线上商城销售军王
大米、相王大米合计 1539 袋。
线下馆内销售石榴酒、龙脊山
蜂蜜、和村苹果、晚秋黄梨、石
榴饮品、石磨面粉、青谷香油等
烈山区农产品合计 20000 余
元。新型销售方式让优质农产
品实现真正的“走出去”，达到
了“宣传+销售”的目的。

聚四方宾朋，展特色产业，
助乡村振兴，淮北市第十一届
石榴文化旅游节已经落下帷
幕。石榴文化旅游节已成为淮
北一张靓丽的名片，为我市文
化旅游产业助力，更为淮北加
快转型崛起插上了腾飞的翅
膀。

四石榴称“王”

直播带货：打品牌 促增收

农民趣味运动会乐翻天

赏秋晚会庆“双节”

火红石榴笑迎客 幸福生活更甜蜜
——淮北市第十一届石榴文化旅游节综述

精彩的文艺汇演 ■ 摄影 记者 陈文骁

石榴成焦点 ■ 摄影 记者 万善朝

采摘乐 ■ 摄影 记者 梅月 农副产品展销区 ■ 摄影 记者 黄鹤鸣

书画摄影展 ■ 摄影 记者 冯树风

大型汉服秀表演 ■ 首席摄影记者 岳建文

■ 记者 刘露 通讯员 陈鹏鸟

■ 记者 王陈陈 通讯员 陈鹏鸟

■ 记者 王陈陈 通讯员 陈鹏鸟

■ 记者 刘露


